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2015年營運展望報告 

報告人：總經理 許復進 
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壹、公司簡介 
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集團品牌版圖 

開曼東凌是擁有自己品牌、通路佈局的母嬰幼兒產品公司 

黃色小鴨PiyoPiyo 

公司主品牌 

販售通路：主要在實體通路，次要在電子商務 

哈皮蛙Kaeru 

公司次品牌 

販售通路：主要在電子商務，次要在實體通路 
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行銷中國、美國、台灣、香港、馬來西亞、新加坡、印度、泰國、菲
律賓、越南、沙烏地阿拉伯、南美洲等。 

品牌全球行銷分布圖 
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八大類產品群 
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貳、營運概況 
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集團店數 



9 9 9 9 9 

地區別營收比重 
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2014年產品銷售佔比 
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• 設置在百貨商場、Shopping  Mall，塑造為高
檔品牌，黃色小鴨是上海著名商標 
 

• 以店中店方式展店，避開租金飆漲的風險 
 

• 直營為主，經銷為輔 
 

• 站穩一、二級城市，拓展三級城市 
 
• 加強拓展電商業務 

 

 

 

 

經營策略 
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參、財務表現 
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營業收入及毛利率 

單位：新台幣仟元 單位：% 
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營業利益及營業利益率 

單位：新台幣仟元 單位：% 
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稅後淨利及淨利率 

單位：新台幣仟元 單位：% 
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股東權益報酬率、資產報酬率及每股盈餘 

單位：元 單位：% 
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合併損益表(1) 

單位：台幣仟元; EPS為元 
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單位：台幣仟元; EPS為元 

合併損益表(2) 
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最近三年度股利 

單位：台幣仟元 
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肆、未來展望 
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• 下半年進入公司傳統的旺季 
 

• 強化電商行銷、業務 
 
• 在母嬰童產業的基礎上，延伸發展 
   
  ”新事業體 ” 
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